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0. Introducci6

Un cop arribats a la meitat de l'actual legislatura, el present document vol ser una
concrecid tactica dels acords presos per la Crida per Sabadell al llarg dels debats tinguts
durant el passat 2025. Aquests debats van acabar prenent la forma d’'un document

estratégic aprovat a ’Assemblea General de la Crida del 14 de juny de 2025.

Tenint en compte aixo, aixi com l'aposta de reorganitzacié aprovada i posada en marxa
durant el 2025, presentem la concreci6 tactica que ens ha de dur a afrontar les eleccions
municipals de 2027 des de la millor de les posicions possibles, sense improvisacions, per

tal d’evitar prendre decisions a darrera hora i sense reflexié de profunditat.

1. Analisi de conjuntura

En 'assemblea del 14 de juny aprovavem una analisi del cicle politic anterior. Vam buscar
col-lectivament un relat al voltant de la creacié de la Crida, I'arribada al govern, la gestioé
d’aquest i la pérdua del govern municipal a causa de la victdria del PSC. En aquest cas,
perod, cal que pensem quin és el moment concret que vivim i que ens dura a les eleccions
de 2027.

1.1. L’escenari preelectoral

En els dltims mesos, la Mesa de la Crida per Sabadell analitza que hi ha hagut canvis
importants en la reordenacié de la politica institucional local. Principalment, ens referim a
tres moviments politics: la crisi interna d’ERC, la sortida del govern local de Junts i el canvi

d’estratégia de VOX i la resposta que hi han donat la resta de formacions politiques.

La crisi interna d’ERC

En primer lloc, I'octubre de 2025, després de la crisi interna d’ERC, la Crida ens situem com
la primera forga politica de I'oposicié a I’esquerra del PSC i aixi ho vam declarar I'acte
fet '11 d’octubre. Entenem que aquesta no només és una questid6 numeérica (nombre de
regidors) sind que també és politica. ERC esta, comprensiblement, desorientat després de
la crisi i pot ser que segueixin aixi uns mesos. A aixo cal afegir-hi el context supramunicipal,
i és que en diversos temes (el financament per exemple) ERC esta intentant jugar el joc de
ser la crossa del PSC. Aixo el pot moure, a escala local, a presentar-se com una forca

d’esquerres perd capag d’arribar a pactes amb el PSC de Farrés.
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A més a més, creiem que hi ha certa desorientacié als Comuns (hi ha hagut tensions sobre
I'encaix entre Comuns i Podem i tenen una relativa poca preséncia militant en espais) més
enlla del bon paper que sovint fan en plens municipals. Tampoc es pot descartar que
intentin un paper similar al ’ERC pel que fa a presentar-se com a opcié que és capa¢ de

tensionar i pactar amb el PSC.

Aquests dos elements ens obren una finestra d'oportunitat, la de presentar la Crida com la
forgca de l'oposicid. Seguint amb relat i la idea forga iniciat '11 d'octubre: la Crida per
Sabadell és I’inica opcié politica d’esquerra rupturista a Sabadell. Aquesta idea defuig
del concepte de presentar la Crida com una “alternativa” al govern municipal, i la vol situar

com l'opcid, el projecte politic i de ciutat, de I'esquerra rupturista.

La sortida de Junts per Sabadell del govern municipal

En segon lloc, a principis de desembre de 2025, Junts per Sabadell sortia del govern
municipal, no sense polémica. L’assemblea de la seva militancia ho havia decidit i
finalment els dos regidors acataven la decisio (després de rumors de transfuguisme). Més
enlla dels detalls de la polémica®, el que ens presenta quelcom interessant, és la pugna
interna que hi ha hagut entre apuntalar un model més propi de Convergéncia (aixi s’ha
anomenat des de les mateixes files de Junts) de la participacié en el govern i la posicié que
defensava fer oposicié al PSC des d’'una perspectiva independentista (0 com a minim
nacionalista), sobretot a causa de la pressié que esta causant en Junts (a escala nacional)
les enquestes que mostren els possibles bons resultats electorals d’Alianga Catalana.
Totes les enquestes publicades fins ara mostren que aix0 passaria a costa dels vots de

Junts per Catalunya.

Aquests moviments ens obren I'oportunitat de presentar el nostre projecte com a I'tinic solid,
el d'una independéncia en clau d’igualtat social, davant la desorientaci6 d’ERC i el

possible viratge de Junts cap a posicions de nacionalisme excloent.

Canvi d’estratégia de VOX

En darrer lloc, detectem un ultim canvi que és el de I'aposta de VOX cap a l'agitacié racista
i els disturbis racials. Segons la Directa aquesta estratégia s’ha intentat ja dues vegades a

Sabadell, com a model per importar a tot I'estat.” De moment aixo no ha acabat de funcionar

! Per a detalls sucosos de la polémica: Jordi de Arriba, iSabadell, 5 de desembre de
2025:https://www.isabadell.cat/politica/matas-acata-surt-govern-farres-316478/

2 Albert Alexandre, La Directa, 17 de juliol del 2025: https://directa.cat/lestrategia-de-lextrema-dreta-a-
torre-pacheco-que-no-va-funcionar-a-sabadell/



https://www.isabadell.cat/politica/matas-acata-surt-govern-farres-316478/
https://directa.cat/lestrategia-de-lextrema-dreta-a-torre-pacheco-que-no-va-funcionar-a-sabadell/
https://directa.cat/lestrategia-de-lextrema-dreta-a-torre-pacheco-que-no-va-funcionar-a-sabadell/
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(de fet aquesta aposta els funciona només en localitats més petites i on ja governa la dreta
espanyola). A Sabadell tenim la sort de comptar amb uns moviments socials que han fet

aquesta estratégia molt més complicada per a I'extrema dreta.

Aquesta aposta més agressiva de I'extrema dreta (que passa a demanar I'expulsiéo de
sabadellencs i sabadellenques de I'estat), esta per veure si ha vingut per quedar-se. El que
és important és l'efecte politic que ha provocat en totes les forces politiques del ple
municipal: deixar d’ignorar VOX i treballar discursos que van des de l'antiracisme a
I'antifeixisme més combatiu (com seria el nostre cas). Fins i tot el PSC es veu obligat a fer
un discurs més antifeixista dels dltims temps i, per tant, detectem un cert consens politic en
aguesta linia, que també ens hauria de permetre atacar posicions de Junts, el PP o la
possible irrupcié a Sabadell d’Alianga Catalana, i reforcar el nostre discurs antifeixista i

antiracista.
1.2. Lacampanya electoral: Els tres blocs

La Mesa de la Crida per Sabadell entén que aquest context preelectoral situa amb claredat
dos blocs clars. En primer lloc, el bloc del govern (que a causa de la sortida de Junts
només jugara el PSC). ElI PSC defensara la seva bona gesti6, la de la ciutat aparador i
dormitori, aquella que vol un Nadal amb Llaminer i olor de canyella pels carrers. Aquesta és
la carta forta del PSC i el que li ha donat la majoria absoluta: espectacle, relativa pau social
i continuitat amb I'obra de govern. Una continuitat que s’expressa també amb 'aposta per
seguir apostant per un model econdmic concret, amb uns costos socials i ecologics

concrets.

Aquest és el bloc que manté en funcionament del capitalisme neoliberal amb totes les
seves mancances, desigualtats i problemes amagats sota la purpurina de I'espectacle i el
consum. Es més que previsible que aquesta proposta politica segueixi tenint els mateixos
nivells d’éxit que en anteriors eleccions malgrat el deteriorament dels serveis publics,
'augment del preu de I'habitatge, pérdua de nivell de vida, i les situacions de pobresa i

emergéncia social que cada cop sén més frequents.

El segon bloc és el del retrocés, el de I'extrema dreta. Es evident que la proposta del PSC,
del capitalisme neoliberal, provoca problemes. L’extrema dreta es proposa com una solucio
a aquests problemes, pero, a diferencia de nosaltres, enfoca aquesta solucié castigant als
més vulnerables per no haver de tocar els privilegis dels més poderosos. Es el bloc de
la negacié dels drets humans universals. En aquestes eleccions aquest bloc ja no el juga en
solitari I'espanyolisme de VOX; s’hi afegeix, com a minim, I'expressié catalanista de

'extrema dreta d’Alianga Catalana. Esta per veure fins a on es deixaran arrossegar cap a
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aquestes idees forca Junts i PP, pero segurament intentaran entrar en aquest joc, i és que

la defensa els interessos dels poderosos ja és el seu objectiu inicial.

Aquesta situacié és profundament desesperancadora si no hi podem veure una altra
possibilitat. Es per aixd que és responsabilitat de la Crida per Sabadell poder construir un
tercer bloc, una tercera opcio: la de la defensa de la igualtat social, allo que defineix les
esquerres. Aguesta opcié defensa que la solucié als problemes que planteja la nostra
societat capitalista i patriarcat no és el maquillatge del PSC ni reduir els beneficis de I'estat

del benestar a la poblacio autoctona (com defensa I'extrema dreta).

Es evident que no és una aposta nova, pero si que és la que ha quedat fora de joc des de la
fi del cicle politic anterior on la possibilitat de ruptura es veia molt més a prop i molt més
probable. Aquest és I'espai politic que hem de recuperar i fer créixer de nou perque és el

gue es posiciona a favor dels interessos de les classes populars d’aquesta ciutat.

La construccié d’aquest relat i aquest bloc és alld que ofereix a la Crida per Sabadell un
espai politic a disputar amb els altres dos blocs. A més a més, i davant la situacié d’ERC i
potser la dels Comuns (que a més a més poden jugar al joc de la governanca amb el PSC),
som la forga de la ciutat que més possibilitats té d’erigir-se en la millor opcié contra el

PSC i ’extrema dreta.

La Mesa de la Crida, ja fa mesos que treballa en aquesta opcié6 amb els segients

parametres (extrets dels documents aprovats en ’Assemblea del 14 de juny).
2. Precampanya electoral

Aquesta analisi ha dut la Mesa de la Crida a pensar i posar en marxa una campanya
preelectoral. Es porta a 'assemblea la voluntat de refrendar aquesta iniciativa que ja esta
en marxa. Es important debatre-la bé, per poder redirigir-ne alguns elements perqué la

Mesa és conscient que pot afectar a la futura campanya electoral.
2.1. Ellema: Impuls, Futur, Ciutat

La voluntat de situar tres possibilitats a la ciutat, continuisme, retrocés i ruptura, ens porta,
de nou a parlar de la nostra idea for¢a: la Crida, Unica opcié per a Sabadell. En aquest
sentit, el que hem proposat i que ja s’ha estat fent servir lema significa aix6. Una Crida que
té un impuls renovat, perque esta activa, funciona, respon als conflictes que s’esdevenen i
té relaci6 amb el seu entorn politic. Que és I'aposta de futur perqué és I'inica formacié

politica que pot plantejar a Sabadell una sortida politica i social al capitalisme, el patriarcat,
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l'opressio nacional i la crisi ecologica global. | ciutat, perqué la Crida aix0 ho vol fer a

Sabadell, pensant des de Sabadell i per les persones que I'habiten.

2.2. Objectius de campanya

Com qualsevol campanya comunicativa que s'emmarqui en les coordenades d’una
precampanya a unes eleccions municipals, la campanya Impuls, Futur, Ciutat, t¢ com a
objectius principals situar en bona posici6 de sortida el partit de cara les eleccions
municipals de 2027. Tenint en compte els acords presos en I'assemblea general anterior,

els seglients objectius concrets busquem:

a) Les idees: situar la campanya electoral tan a prop dels nostres marcs politics com
sigui possible. Aixdo no significa que tothom hagi d’acceptar les nostres propostes
sind acceptar els nostres temes, conflictes, com a centrals d’aquesta campanya (per
exemple que el PSC hagi de parlar d’antifeixisme i que VOX hagi de parlar
d’habitatge i no d’immigracio).

b) Les propostes: comencar a situar la politica municipal al voltant de les nostres
propostes programatiques, encara que sigui perqué la resta de formacions les
critiquin o perque la gent en parli.

c) Les persones: per l'essencia de la politica municipal (sovint es voten candidats i no
partits) cal que relacionem les idees i les propostes amb cares visibles. De moment, i
a manca de tenir una proposta de llista tancada aixd seran les nostres regidores,
posant émfasi en la figura del portaveu tal com venint fent des de fa mesos.

d) El partit: a part de tot aix0, cal que la majoria dels votants i els moviments socials de
Sabadell ens coneguin, cal que les idees, les persones i les propostes es relacionin

amb la marca electoral: Crida per Sabadell.

2.3. Fils conductors

La campanya i la nostra accié politica no poden ser un element buit, i per aixo cal dotar-la
de contingut. Es per aixd que la Crida ha de fer I'esfor¢ per situar politicament sobre la
taula, tant “d’ofici” com es planteja al punt anterior, com per respostes conjunturals els
seglents temes, partint de I'oposicié al PSC i els partits d’extrema dreta. Els dos
elements que el potencial votant de la Crida veu o ha de veure com I'enemic a abatre. Per
tant, I'antifeixisme, el feminisme i la justicia social son els tres eixos que donen

perspectiva transversal a aquesta proposta politica i comunicativa.
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La intencid de la Mesa de la Crida és englobar tots els temes que es vulguin tractar dins de
guatre grans blocs tedrics (al que afegiriem el tractament transversal del feminisme, la

igualtat social i I'antifeixisme).

Persones

Més enlla de la defensa de la igualtat social més abstracta, la Crida ha de fer bandera de la
lluita contra les desigualtats socials, i per tant cal plantejar un bloc sencer per afrontar i
combatre les desigualtats que provoca el sistema capitalista. Especialment, cal que
parlem del principal problema que té la classe treballadora dels Paisos Catalans: 'accés a
I’habitatge. Es el principal problema que detecta la poblacié catalana segons diversos
estudis d’opinio i és la Crida I'inica capag d’oferir una solucio realista i en pro de la igualtat
social: ni especular, ni construir més sense sentit, ni fer fora migrants. Cal posar émfasi a
defugir de llenguatge més neutre que s’associa als “drets socials” i parlar obertament

d’'igualtat social.

En definitiva, hem de poder plantejar la defensa dels serveis publics i contra la
privatitzacid6 com a bandera contra el PSC i 'extrema dreta, que pretén privatitzar o limitar
'accés als serveis per origen. Parlar de sanitat, educacid, neteja... des d’'una perspectiva
antiracista i universalitzadora. Per tant, aquest bloc ens hauria de permetre situar

diferents questions:

- Habitatge

- Dependéncia

- Educacio (escoles bressol...)
- Sanitat

- Serveis publics

- Serveis Socials

- Pobresa energética

Espai Pablic

La gestié de I'espai public, de 'urbanisme, sén elements centrals en la politica municipal.
Aix0 es pot afrontar des de moltes perspectives, perd cap altra formacio ho fara des de la
nostra o sense la mateixa claredat que nosaltres. Davant de les postures del PSC o
I'extrema dreta, que prioritzen el mateix model de desenvolupament econdomic que ha dut la

nostra terra i el planeta a una crisi ecologica. La defensa de I'espai comu i no privatitzat
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amb un accés democratic al nostre patrimoni, historic i natural aixi com la seva conservacio

son la nostra alternativa al seu model ecocida i negacionista del canvi climatic.

A més a més, plantejar I'espai public des de la nostra perspectiva també ens ha de permetre
plantejar propostes sobre la millora de les condicions de vida de la gent, des d’'una
perspectiva municipal pensem en elements com el transport public o gestié de I'espai public
i el patrimoni. A més a més, és aqui on hem de plantejar la nostra proposta per a assegurar
un futur per a la gent, plantejant una gestié ecologica i de 'entorn de Sabadell. Es per aixo

gue en aguest bloc hi caben diferents temes:

- Mobilitat

- Eixos Verds

- Oposici6 al 4t Cintur6

- Patrimoni

- Proposta i futur pel Ripoll

- Ciutat dels 15 minuts

Economia

En la gestié del sistema econdmic capitalista és on I'extrema dreta i el PSC es posen
d’acord, la defensa d’aquest model basat en I'explotacié econdmica de I'ésser huma per
sobre de I'ésser huma, en definitiva de la classe treballadora. Davant del seu model de
competitivitat, desigualtat social i explotacié nosaltres hem de poder plantejar un altre
model basat en unes prioritats totalment diferents, no el benefici economic pel benefici

econodmic sind el del benestar i les necessitats de les persones.

Es per aix0 que aqui la Crida per Sabadell ha de poder plantejar diferents elements que
puguin comencar a dibuixar la nostra opcié per una gestié economica diferent en qué la
planificaci6 economica estigui al servei de les necessitats de la majoria, la classe
treballadora. Aixi, hem de poder parlar de la gestid6 municipal dels serveis, dels residus, de
la gestié de l'aigua, de I'energia, i donar suport a la classe treballadora organitzada de la
nostra ciutat amb dialeg amb els sindicats de classe. Aquest bloc ens ha de permetre

plantejar diferents temes sobre la taula:

- Transici6é ecosocial
- Gesti6 de Residus
- Municipalitzacio de I'Aigua

- Energia (comunitats energétiques...)
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- Municipalitzacié de serveis
- Sindicalisme de classe

- Planificaci6 economica

Nacio

Davant de l'aveng de I'espanyolisme i el catalanisme conservador i racista, la Crida ha de
situar la defensa de la llengua i dels drets nacionals des d’'una perspectiva antifeixista
com a element de confrontacid amb el PSC i 'extrema dreta (catalanista o espanyolista).
Aqui és on poden cabre també les reivindicacions de caire cultural, en una logica de
construccidé nacional i popular. En aquest sentit, entenem que la construccié de
comunitat és I'eina més poderosa contra el feixisme; la creacié d’'una comunitat, popular i

aglutinadora, enfront d’'una idea essencialista i excloent de nacio.

També és des d’aqui on reforcarem la idea de la lluita pel dret a I’autodeterminacié i la
independéncia com la nostra aposta per a la superacié de les desigualtats socials al

nostre pais. Per tant, els eixos discursius a treballar en aquest bloc serien els seglents:

- Autodeterminacio
- Catalanisme popular
- Llengua

- Cultura Popular

3. Programa electoral

La Crida per Sabadell afronta la construccié del programa electoral com un procés politic
col-lectiu que ha de permetre definir un projecte de ciutat per a la propera década. El
programa no ha de ser només un recull de propostes, sind I'expressioé concreta del model de
Sabadell que defensem davant el continuisme del PSC i el retrocés que representa

I’extrema dreta.

Per aquest motiu, proposem un procés ordenat, participatiu i amb direccié politica clara que
combini el coneixement de la militancia, I’experiéncia dels moviments socials i la

capacitat institucional de la Crida.
3.1. Desplegament del marc politic i coordinacio del procés

El procés d’elaboracié del programa electoral no parteix de zero. La Crida per Sabadell ha

anat definint, al llarg dels debats estratégics del periode 2025-2026 i arrel de les decisions
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preses en el si de l'organitzacié, un marc politic compartit sobre el qual cal continuar

aprofundint.

Aquesta primera etapa ha de servir per desplegar aquest marc, concretar les prioritats de
ciutat i garantir una coordinacié politica solida que permeti afrontar la construccio
programatica amb coheréncia i direccié estratégica. El programa haura de recollir també
lacumulacié politica dels darrers anys, incorporant propostes treballades i validades en
assemblees anteriors que continuen sent vigents. Lluny de reiniciar el debat, es tracta de
posar en valor aquesta feina, actualitzar-la quan sigui necessari i integrar-la dins d’un

projecte de ciutat coherent.

Al mateix temps, es fixa I'objectiu de construir un programa més clar i prioritzat. Els darrers
cicles han estat marcats per programes extensos que, tot i la seva solidesa, dificultaven
identificar les apostes principals. Aquesta fase haura de permetre agrupar, ordenar i
sintetitzar les mesures ja acordades per evitar la dispersio i reforcar la capacitat del

programa d’explicar amb nitidesa quina alternativa representa la Crida.

Per fer-ho, es constituira un espai de coordinacié del procés programatic integrat pel
Grup Municipal i les secretaries d’Externes, Comunicacié i Fonaments Teodrics, amb
'encarrec de revisar les propostes aprovades en processos anteriors, identificar-ne la
vigéncia i concretar les prioritats politiques que han d’orientar el programa. Aquest
espai haura de garantir que el resultat respongui a una estratégia compartida i no a una

suma de propostes desconnectades.
3.2. Obertura a la ciutat i procés d’interlocucioé politica

La construccié del programa electoral ha de ser també una oportunitat per reforcar
vincles, ampliar complicitats i continuar situant I'organitzacié com una eina util per afrontar

els reptes col-lectius.

Aquest procés no s’ha d’entendre només com un exercici participatiu, siné com una aposta
politica per escoltar, contrastar i enriquir el projecte de ciutat amb els actors socials i
politics que treballen per transformar Sabadell. El lideratge d’aquesta fase recaura
principalment en la Secretaria d’Externes i el Grup Municipal, que impulsaran les reunions,
articularan els espais de trobada i sistematitzaran les aportacions recollides, garantint la

connexid entre el treball institucional i el teixit social.

Aquesta etapa ha de permetre, alhora, continuar construint el bloc social i politic necessari

per fer possibles les transformacions que defensem. En aquest sentit, es promouran
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trobades sectorials amb entitats, moviments socials, sindicats i agents comunitaris,
aixi com espais de debat als barris per conéixer de primera ma les necessitats i prioritats
del veinat. També s’establiran canals de dialeg amb organitzacions politiques i socials no
representades al consistori, perd amb qui compartim diagnostics i horitzons de canvi, amb

I'objectiu d’explorar aliances i ampliar la base del projecte transformador de la Crida.

El conjunt d’'aquestes aportacions sera sistematitzat per facilitar-ne la incorporacié al treball
programatic, contribuint a construir un programa que no nomeés parli de la ciutat, siné6 que

neixi també del dialeg amb aquells actors que en volen impulsar la transformacio.

3.3. Redaccio del programa i articulacié interna del coneixement

politic

Un cop finalitzat el procés d’interlocucid6 amb la ciutat, s’iniciara la fase de redaccié del
programa electoral, orientada a ordenar i transformar el conjunt d’aportacions en un

document coherent, viable i capag¢ d’expressar amb claredat el projecte de ciutat de la Crida.

Aquesta etapa implicara un treball principalment intern per garantir la solidesa politica i
tecnica de la proposta. Més enlla de la recollida de mesures, es tracta de construir un

programa executable, ambiciés i preparat per ser desplegat des del govern municipal.

El procés comptara amb la participacié activa dels espais organics i institucionals de la
Crida, incorporant el coneixement acumulat al llarg dels anys i I'experiéncia de govern. Hi
prendran part les regidores i regidors, la Mesa de la Crida i persones que han exercit
responsabilitats institucionals en etapes anteriors —tant de la Crida com de I'Entesa, ,
CUP)— aixi com perfils técnics interns (antics assessors o persones que considerem

importants a I'organitzacid) que puguin aportar expertesa en els diferents ambits.

Es posara en marxa un espai intern de redaccié programatica encarregat d’integrar les
aportacions provinents de les fases anteriors, reforcar-ne la viabilitat i elaborar un primer

esborrany complet del programa.
3.4. Prioritzaci6 Politica

Un cop elaborat el primer esborrany del programa, s’obrira una fase de prioritzacié politica
destinada a identificar les propostes que han de marcar el rumb del proper mandat. El
programa no pot ser nomeés un recull de mesures; ha de permetre explicar amb claredat el

model de ciutat que defensem i les transformacions que considerem imprescindibles.
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Aquesta fase haura de permetre ordenar les propostes i establir-ne els diferents nivells de
centralitat, garantint una direccidé estratégica clara i fent el projecte més llegible per a la
ciutadania. En aquest procés hauran d’emergir les sis grans propostes de ciutat,
vinculades als eixos politics de la Crida, que actuaran com a columna vertebradora del
projecte electoral i reflectiran amb nitidesa la direccié de canvi que proposem per als

propers anys.

Alhora, el programa incorporara propostes especifiques de barri que permetin aterrar el
projecte de ciutat a la realitat quotidiana del veinat, assegurant una mirada territorial
equilibrada i atenta a les diverses necessitats socials i urbanes. Per reforgar la credibilitat
del conjunt, aquestes mesures es desenvoluparan amb el suport de dades, diagnostics

rigorosos i evidéncies contrastables que en justifiquin la viabilitat i 'impacte.

Aquest treball implicara un debat politic intern per valorar l'impacte de les diferents
iniciatives, definir les grans apostes de ciutat, integrar la dimensié territorial i jerarquitzar el
conjunt de propostes per construir un programa clar, coherent i recognoscible. L’objectiu és
consolidar una proposta politicament ambiciosa, técnicament solvent i preparada per

esdevenir una veritable alternativa de govern
3.5. Assemblea d’aprovacioé

Un cop finalitzat el procés de prioritzacio i definides les grans apostes de ciutat, s’obrira la
fase de validacié col-lectiva amb I'objectiu de reforgar la legitimitat politica i organitzativa
del programa electoral. La seva aprovacio per part de 'assemblea ha de representar no
només el tancament del procés d’elaboracio, siné també l'inici d’'una nova etapa marcada

per I'activacio politica del projecte i la seva projeccio publica davant la ciutadania.

Aquesta fase ha de permetre consolidar un programa compartit per tota I'organitzacié i
preparar la Crida per afrontar el cicle electoral amb una proposta solida i ampliament
treballada. En aquest marc, s’incorporaran les darreres aportacions per culminar la redaccié
del document final i es desplegara una estratégia comunicativa que faciliti la seva difusio

i impacte.

La Secretaria de Comunicacié tindra un paper central en aquest procés, adaptant el
contingut a formats que en facilitin la comprensié, elaborant materials de sintesi que posin
en valor les sis grans apostes de ciutat i garantint que el projecte sigui accessible,
recognoscible i capag¢ d’interpel-lar el conjunt de la ciutadania. La presentaci6 publica del
programa haura de situar-lo com I'expressio del projecte politic de la Crida per Sabadell i

com la carta de presentacio del nostre compromis amb el futur de la ciutat.
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4. Campanya electoral

Tot i que és evident que en aquesta assemblea no es tancaran tots els detalls de la futura
campanya electoral, la Mesa de la Crida i la Secretaria de Comunicacio volen tenir unes
linies mestres concretades per tal de poder-les desenvolupar a la propera assemblea de la
Crida.

4.1. Estratégia comunicativa

La comissié de comunicacié no pot concebre la campanya electoral deslligada del programa
politic amb el que ens presentem. També considera que cal aprofitar I'impuls que ens déna
l'accio politica diaria, i per tant, la campanya no pot estar desvinculada de la nostra accié a
'oposicidé en l'actual legislatura aixi com la manera que hem trobat d’endrecar-la, la nostra

precampanya.

En coheréncia en aix0, la proposta comunicativa de campanya parteix de mantenir la
divisié tematica de la precampanya en quatre eixos, vinculant la nostra accio politica

amb la campanya. Fem politica sempre, cada dia, només en campanya.

Seguint la linia de la proposta de programa caldra centrar la campanya electoral en reforcar
les sis propostes de ciutat que volem destacar del nostre programa electoral. Aquestes
seran les que més es publicitaran i les que caldra que estiguin desenvolupades un nivell de

detall elevat per tal de poder-les comunicar amb profunditat.

L’altre element important a encaixar son les propostes de cada barri. Entenen que n’hi

haura més dels barris on tenim millor implantacid i resultats.
4.2. Accions de campanya

Pel que fa a la realitzacié concreta de la campanya aquest document no pretén promoure un
model diferent al que ha anat fent la Crida fins ara, basat en el muscul militant i la
visualitzacio al carrer, xarxes i llars de totes les maneres que sigui possible. Es vol aprovar
unes linies mestres en aquesta assemblea, que haurien de ser ampliades de cara la

propera assemblea.

En primer lloc, entenem que caldra desplegar les accions més tipiques de propaganda al
carrer, aixo significa penjar cartelleria i pancartes, repartiment de paperetes i paradetes, fer
visites a comergos... Com a elements novedosos, i si hi ha la forga militant per fer-ho es
proposa fer porta a porta organitzat des del comité de campanya. Per altra banda, i en

imitacio al que va fer la Crida, especialment en la seva primera campanya electoral, podem
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reforcar tot aixd accions reivindicatives i cridaneres que es puguin fer aquells dies de

campanya.

L’altre element fonamental de qualsevol campanya electoral son els seus actes. Per aixo, i
gueda pendent de concretar-ho a la propera assemblea, es proposen diferents actes. En
primer lloc caldra comencar per un acte d’inici de campanya potent, cosa que ha
caracteritzat els diferents inicis de campanya de la Crida fins ara. Mantenint el model d’anys
anteriors es proposa un acte central de campanya aixi com un de tancament. A més a
més, es proposa la realitzacié d’'un acte de precampanya, amb format politic i concerts que

ens pugui ajudar a la nostra presencia amb el public més jove.

En relacié al plantejament general de la campanya, es proposa que es faci també un acte
especific per a cada proposta de ciutat que faci la crida i també un acte de barri almenys

per aquells barris on hi hagi hagut un desenvolupament major de les propostes concretes.

Pel que fa al material de campanya no es proposa cap innovacio radical. A part d’octavetes,
cartells i pancartes, es vol fer un émfasi en publicar una revista per enviar a les cases i fer

un esforg perque hi hagi marxantatge de qualitat i cridaner.

4.3. Comité de campanya

4.3.1. Definir objectius i funcions

Per evitar els embolics organitzatius que ha pogut provocar en altres ocasions I'existencia
d’'un comité de campanya a la vegada que existeixen els altres organs normals de la Crida
(especialment en quina posicié queden les funcions de la mesa), es vol deixar clar amb
anterioritat que el Comité de Campanya és un organ d’organitzacié de la campanya
electoral i que és I'obligacié de la Mesa de la Crida dinamitzar-lo. En aquest sentit, el
Comite de Campanya és més una assemblea oberta de militants implicats en la campanya.
Mentre duri la campanya la Mesa haura de seguir exercint de direccié de I’organitzacié
tot i que pot veure ampliats els seus membres amb militants responsables de comissions del

Comité si es veu necessari per a un correcte funcionament.

Totes les secretaries de la Crida hauran de treballar en pro del bon funcionament del

comite, centrant-se en I'ambit especific del que estan encarregades.
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4.3.2. Organitzacio del comité

Tot i que no és la voluntat d’aquest document definir totalment una estructura rigida que no
ens permeti funcionar amb comoditat, la comissié de comunicacié considera important llistar
quins poden ser els grups de treball o comissions imprescindibles per al bon
funcionament del futur comité de campanya. Un responsable de cadascuna hauria de poder
incorporar-se a la Mesa durant la campanya (si és que no n’és membre). Aquest organ: la
mesa ampliada amb responsables de les comissions de campanya i les 6 primeres

persones de la llista prendra el nom de Coordinacié de Comiteé.
Aqgitacio

Comissio encarregada de la difusio de carrer, encartellades, pancartes i també accions de

carrer.
Actes

Comissi6é encarregada dels actes, que haura de subdividir-se, si s’escau, entre acte inicial,
central i de tancament. També es pot valorar la gesti6 i coordinaci6 més o menys
externalitzada dactes més petits per part de grups de suport, de barri o
d’organitzacions/col-lectius que donin suport a la Crida. Caldra activar amb forga anterioritat

el grup de faci la preparacio de I'acte de concert de precampanya.

Grups tematics

La centralitat de les 6 propostes de ciutat ens porten a proposar una comissié especifica,
gue pot dividir-se al seu temps en grups de treball de cada proposta. Segurament aquests
grups ja existeixin amb anterioritat, quan es treballin les propostes, perd cal garantir que
existeixen i tenen continuitat durant la campanya. Sera la seva responsabilitat garantir una
bona difusio i la preparacié d’almenys un acte per a cada proposta (en coordinacié amb la

resta de comissions).
- Presencia publica

Per tal de reforgar una de les apostes noves i fortes d’aquesta campanya, el porta a porta
perd també per tal de garantir que surten bé les paradetes i que hi ha preséncia constant al

carrer, es proposa una comissié que s’encarregui especificament d’aixo.
4.4. Propostade calendari

Per tal de garantir el bon funcionament de la campanya proposem aquest calendari. Podeu

veure el calendari complet al final del document.
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- Marg: Post assemblea: primera trobada llistes

- Maig/juny: primer nucli de comité de campanya definit i captacio de gent

(precomite).
- Setembre: primera reunié formal Comite de Campanya
- Octubre-gener: reunions quinzenals
- Gener-Maig: reunions setmanals i/o per grups de treball 0 comissions

- Maig: CAMPANYA diaria.
45. Lemade campanya

La proposta de la comissio de comunicaci6 €s que el lema de la campanya electoral sigui el
mateix que el de la precampanya:’Futur, Impuls, Ciutat”. Igual que el justificavem com a
lema de precampanya, creiem en la potencialitat del lema perqué presenta una Crida que té
un impuls renovat, perqué esta activa, funciona, respon als conflictes que s’esdevenen i té
relaci6 amb el seu entorn politic. Que és P'aposta de futur perquée és I'inica formacio
politica que pot plantejar a Sabadell una sortida politica i social al capitalisme, el patriarcat,
'opressio nacional i la crisi ecologica global. | ciutat, perqué la Crida aix0 ho vol fer a

Sabadell, pensant des de Sabadell i per les persones que I'habiten.

Caldra treballar en variables que demanin el vot de manera explicita (“’"Futur, Impuls,
Ciutat. Vota Crida per Sabadell), costum que la politica institucional ha tendit a descuidar
perd que té forca en tant que es demana la implicacié del votant, encara que sigui només

amb el simple acte de votar.
4.6. Imatge

La Mesa de la Crida ha afrontat, en parlar de la confeccio de llistes, el debat sobre qui, que i
com visualitzem pel que fa a les persones que encapcalaran la nostra llista. En primer lloc,
es considera que la visualitzacio de les regidores que s’ha fet durant la precampanya no
es pot perdre i que cal garantir-ne una continuitat dels regidors que repeteixen en les
primeres posicions de la llista (ocupin el lloc que ocupin en concret). Es tracta d'un capital
politic que no podem desaprofitar, tenint en compte, a més, que han participat en moltes

reunions de la ma de la secretaria d’Externes.

Seguint aquesta logica la Mesa de la Crida aposta per defugir de la cartelleria i la imatgeria

de foto de grup, i es proposa fer-la en base als tres o cinc primers noms de la llista.
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Aixd no treu que es cregui que en campanya s’hagin de visualitzar només aquests perfils.
De fet la consideracié de la mesa és que hi ha militants de la Crida que visualitzen lluites
concretes, zones de la ciutat concretes, diferents franges d’edat... i que aquestes han de

poder tenir una part activa i important en la campanya.
4.7. Local de campanya

La questié de tenir o no un local de campanya és un debat que ha acabat en diferents
opcions i que la secretaria de comunicacié prefereix portar a debat i votacié a 'assemblea.

Entenem que hi ha tres opcions diferents:

- No tenir local de campanya: la Crida pot tenir a disposicié dos espais per a reunions i
materials molt céntrics: el local de 'Entesa per Sabadell i el Casal Cancapablanca.
Entre aquests dos locals n’hi ha prou per guardar material i fer reunions. La
preséncia al carrer la tindrem amb la resta d’accions de campanya plantejades. No
pagar un local ens estalvia recursos que podem desviar a altres llocs (més presencia

al carrer, més militancia alliberada...).

- Tenir un local de gener a juny de 2027 (campanya): A part del Casal i el local de
I'Entesa, la Crida necessita un local visible en posicid céntrica, un lloc de referéncia
per a la militancia i per a la ciutat. Es prioritzara un element de visibilitat que ens

permeti reforcar la presencia als carrers durant aquells mesos de campanya.

- Tenir un local de setembre de 2026 a juny de 2027 (precampanya + campanya):
Amb arguments similars a la proposta anterior, cal comencar tenir presencia abans.
Sobretot ens pot ajudar a posar en marxa la militancia abans, ja que coincideix amb

els tempos que es proposen per la campanya i l'inici del comité.
4.8. Militancia alliberada

Valorant I'estratégia i les tasques a dur a terme, portem a debat si cal 0 no una contractacié
extra, entenent que ens caldra un cop dema especialment pel que fa a la comunicacio,
element central i imprescindible durant la campanya electoral. Entenem que aixo és
independent de la possibilitat de diferents membres de la llista de tenir permis a la feina

durant els dies en que dura legalment la campanya. Entenem que hi ha 4 opcions diferents:

a) No variar l'estructura alliberada: Comptem amb les dues treballadores del GM i la

disponibilitat de regidores i candidates.
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b) Ampliar la jornada de les treballadores del grup: Comptem amb les dues

treballadores del GM i la disponibilitat de regidores ampliant la jornada de les dues

treballadores o d’'una d’elles.

Ampliar la militancia lliberada: Comptem amb les dues treballadores del GM i la

disponibilitat de regidores i alliberem a una nova persona de suport a comunicacio.

d) Ampliar la jornada de les treballadores del grup i alliberar una nova militant:

Comptem amb les dues treballadores del GM i la disponibilitat de regidores ampliant

la jornada de les dues treballadores o d’'una d’elles i alliberem una nova persona de

suport a comunicacio.

Annex 1. Calendari

MES DATA AcCCIO RESPONSABLE

Marg 7/03/26 Assemblea Mesa
2a Quinzena Activacié primers noms llistes Mesa
Abril Trobada primers noms llistes Mesa
2a Quinzena Precomité de campanya Mesa
Maig 2a Quinzena Precomité de campanya Mesa
Trobada primers noms llistes Mesa
Juny Precomité de campanya Mesa
Trobada llistes Mesa
Setembre 2a Quinzena Comité de campanya Mesa
Trobada primers noms llistes Mesa

Octubre la setmana Comiteé de campanya Coordinacié Comite

3a setmana Comité de campanya Coordinacié Comite

Novembre la setmana Comiteé de campanya Coordinacié Comite
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3a setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
Desembre la setmana Comite de campanya Coordinacié Comite
3a setmana Comite de campanya Coordinacié Comite
Gener la setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
2a setmana Comite de campanya Coordinacié Comite
3a setmana Comite de campanya Coordinacié Comite
4a setmana Comiteé de campanya Coordinacié Comite
Febrer la setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
2a setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
3a setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
4a setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
Marg la setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
2a setmana Comite de campanya Coordinacié Comite
3a setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
4a setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
Abril la setmana Comite de campanya Coordinacié Comite
2a setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
16/04/27 Concert jove Comissié concert
3a setmana Comiteé de campanya Coordinacié Comite
4a setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
Maig la setmana Comité de campanya Coordinacié Comite
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507

06/05/27

Inici de campanya

Comissié acte

2a setmana Comité de campanya Coordinacié Comité
14,150 Acte central de campanya Comissi6 acte
16/05/27
3a setmana Comite de campanya Coordinacié Comite
21/05/27 Acte final de campanya
4a setmana Comite de campanya. 1a Valoracié. Coordinacié Comite
Celebracié tancament.
Juny 2a Quinzena Comite de campanya. 2a Valoracié Coordinacié Comite
Juliol 1la Quinzena Assemblea General Mesa
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